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3ÔÙÃÚÅď ΤΡΤΣ ÒȢ



Wprowadzenie

ȵ7ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃnasze badawcze know-how oraz ÚÁÃÉöÃÉÅekologiczneÐÏÓÔÁÎÏ×ÉÌÉĢÍÙ

ÐÒÚÙÊÒÚÅçÓÉötemu, jak PolacyÐÏÄÃÈÏÄÚädo tematu ekologii orazÄÚÉÁčÁďna rzeczochrony

ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁi klimatu. EKObarometrto cykliczneÏÇĕÌÎÏÐÏÌÓËÉÅbadanieÐÏĢ×ÉöÃÏÎÅanalizie

aktualnychpostaw i ÎÁÓÔÒÏÊĕ×polskichËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ×wobec szerokoÐÏÊöÔÅÊekologii w

ÒĕŀÎÙÃÈsferachŀÙÃÉÁ.

Niniejszeopracowanie stanowi zestawienie×ÙÎÉËĕ×ÄÏÔÙÃÚäÃÙÃÈobszaru komunikacji

marketingowej trzechÐÏÍÉÁÒĕ×zrealizowanychprzez SW RESEARCHw marcu, czerwcu

orazÐÁľÄÚÉÅÒÎÉËÕ2020r. Pokazujeono, jak konsumenciÏÄÂÉÅÒÁÊäreklamy×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃÅ

motywy ekologiczne, a ÔÁËŀÅjaka jest perspektywa ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×na ÄÚÉÁčÁÎÉÁpro-

ekologiczneÐÒÁÃÏÄÁ×Ãĕ×.

Raport jest skierowanydoÏÓĕÂÚÁÊÍÕÊäÃÙÃÈÓÉöÒÅËÌÁÍäȟmarketingiem,projektowaniem

ÐÒÏÄÕËÔĕ×iÕÓčÕÇȟbrandingiem, aÔÁËŀÅÓÐÏčÅÃÚÎäÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢÃÉäbiznesu.

Naszympartneremw EKOBAROMETRZEjestEcoWipes.

Piotr Zimolzak
7ÉÃÅÐÒÅÚÅÓ :ÁÒÚäÄÕ
SW RESEARCH



O naszym partnerze

EcoWipesrozwija zaawansowane technologicznie, 
ÂÉÏÄÅÇÒÁÄÏ×ÁÌÎÅ ×čĕËÎÉÎÙȟ ÄÚÉöËÉ ËÔĕÒÙÍ Ô×ÏÒÚÙ 
ÉÎÎÏ×ÁÃÙÊÎÅ É ÐÒÚÙÊÁÚÎÅ ÄÌÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ ÃÈÕÓÔÅÃÚËÉ 
iÐčÁÔËÉ ËÏÓÍÅÔÙÃÚÎÅȢ

0ÏÐÒÚÅÚ ÐÌÁÔÆÏÒÍö www.earthchangers.plprowadzi 
ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÅÄÕËÁÃÙÊÎÅ × ÚÁËÒÅÓÉÅ ÅËÏÌÏÇÉÉ É ÐÒÏÍÕÊÅ 
ÐÏÚÙÔÙ×ÎÅ ÐÒÁËÔÙËÉ × ŀÙÃÉÕ ÃÏÄÚÉÅÎÎÙÍȢ

http://www.earthchangers.pl/
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METODOLOGIA BADANIA



Pomiar I 
2-24.03.2020 

Pomiar II 
4-24.06.2020 

Pomiar III 
13-29.10.2020

Metodologia badania

CEL BADANIA

#ÙËÌÉÃÚÎÙ ÐÏÍÉÁÒ ÐÏÄÅÊĢÃÉÁ 0ÏÌÁËĕ× ÄÏ ÒÅËÌÁÍ ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙÃÈ ÅÌÅÍÅÎÔÙ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ
ÏÒÁÚ ÐÏÓÔÒÚÅÇÁÎÉÁ ÂÒÁÎŀ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃÙÃÈ ÔÁËÉÅ ÒÅËÌÁÍÙȢ

KWESTIONARIUSZ 
+ SKRYPT ONLINE

ÓËčÁÄÁÊäÃÙ ÓÉö Ú ΣΪ 
ÐÙÔÁď 
merytorycznych, 
przygotowany przez  
SW RESEARCH, 
platforma 
ankieteo.pl

REALIZACJA CAWI

w pomiarach 
realizacja podzielona 
na dwa etapy w celu 
ÕÎÉËÎÉöÃÉÁ 
potencjalnych 
ÏÄÃÈÙÌÅď ÚÁÌÅŀÎÙÃÈ 
od chwilowych 
ÂÉÅŀäÃÙÃÈ ×ÙÄÁÒÚÅď

02s"! "!$!7#:!

respondenci panelu 
37 0ÁÎÅÌȠ ÐÒĕÂÁ 
kontrolowana ze 
×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÐčÅçȟ ×ÉÅË 
É ×ÉÅÌËÏĢç ÍÉÅÊÓÃÁ 
zamieszkania 

Pomiar I 
1 476 

Pomiar II 
1 515 

Pomiar III 
1583



KLUCZOWE DANE



:ÉÅÌÏÎÅ ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Ï × ÌÉÃÚÂÁÃÈ

ÚÅÔËÎöčÏ ÓÉö Ú ÒÅËÌÁÍä ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃä 

motywy ekologiczne 

ÐÒÁÃÕÊäÃÙÃÈ ÊÅÓÔ ÚÄÁÎÉÁȟ ŀÅ ÔÏ ÏÓÚÃÚöÄÎÏĢç 

motywuje firmy do bycia pro-ekologicznymi

ma pozytywny stosunek do reklam 

ÏÄ×ÏčÕÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÄÏ ÅËÏÌÏÇÉÉ

×ÓËÁÚÕÊÅȟ ŀÅ ÐÒÏÄÕËÔ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÔÏ ÔÁËÉȟ 

ËÔĕÒÙ ÎÁÄÁÊÅ ÓÉö ÄÏ ÒÅÃÙËÌÉÎÇÕ

58%

49% 

74% 

67%

(wzrost o 10 p.p.*) (wzrost o 19 p.p.*)

7 ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÕ Ú 0ÏÍÉÁÒÅÍ )) ÐÒÚÅÐÒÏ×ÁÄÚÏÎÙÍ × ÃÚÅÒ×ÃÕ ΤΡΤΡ ÒȢ
Pomiar II N=1515, Pomiar III N=1583

0ÏÌÁËĕ× ÐÁÓÕÊÅ ÄÏ ÎÁÓÔÁ×ÉÏÎÅÇÏ ÐÒÏ-

ekologicznie segmentu Eko Troskliwych
ÏÓĕÂ ÚÁÌÉÃÚÁ ÓÉö ÄÏ ÎÁÊÂÁÒÄÚÉÅÊ ÐÒÏ-

ekologicznego segmentu ɀ%ËÏ %ÎÔÕÚÊÁÓÔĕ×

35% 29%(wzrost o 8 p.p.*)(bez zmian)

(nowe pytanie w Pomiarze III) (nowe pytanie w Pomiarze III)






































































